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九州観光機構の歩み

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

2005年４月 「九州観光推進機構」設立
九州地方知事会と九州の主要経済団体から構成される「九州地域戦略」で策定された
「九州観光戦略」の実行組織として設立

２０１４年４月 一般社団法人へ
２０１８年３月 日本版DMO法人（広域連携DMO）へ認可
２０２２年６月 「一般社団法人 九州観光機構」へ組織名称を変更

官民一体で具体的な施策を検討し、 実践的に取り組む

(2003.10.28)「九州地域戦略会議」設立
理 念

九州はひとつ

『九州観光推進機構』設立 (2005.4.22)

「九州観光戦略」を中核的に展開する、官民共同の常設実行組織

「九州観光戦略」策定 (2004.10月)

構成：九州地方知事会、九州経済連合会、九州商工会議所連合会、
九州経済同友会、九州経営者協会

観光を九州の
基幹産業へ
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１世界中の観光客から選ばれる「KYUSHU」の確立

２観光の持続的な発展に向けた基盤の強化

３欧米・大洋州、中国FIT誘客による観光消費額の拡大

① 基本方針

●観光産業の人的基盤の強化【重点】
●国際航空路線の拡大
●宿泊施設の充実・拡充
●外国人観光客の安全・安心確保のための緊急時・
災害発生時の対応力の向上【重点】
●ストレスフリーな環境の整備
●地域と調和した受入環境の充実 ほか

戦略Ⅱ：観光インフラ整備戦略

●「KYUSHU」のブランド力の向上【重点】

戦略Ⅰ：九州ブランドイメージ戦略

②主な実施項目

●九州ならではの価値を持ったコンテンツの磨き上げ【重点】
●広域周遊の促進【重点】

●欧米・大洋州からの誘客拡大【重点】

●東アジア・東南アジアからの誘客拡大【重点】

●国内からの誘客拡大

戦略Ⅲ：九州への来訪促進戦略

●外国人観光客の消費拡大【重点】

●ナイトタイムエコノミーの拡充

●クルーズ船寄港地観光の魅力向上

●MICE誘致の強化と経済効果の最大化

●統合型リゾート(ＩＲ)創設に向けた誘致等への支援

戦略Ⅳ：来訪者の滞在・消費促進戦略

観
光
を
九
州
の
基
幹
産
業
へ
！
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2023年ビジョン ⇒ 観光を九州の基幹産業に！

数値目標：
観光消費額 4.0 兆円
直接入国者数 786 万人
延べ宿泊者数 6,800 万人泊

第三期九州観光戦略（２０２４～２０３０年度）は現在策定中

第二期九州観光戦略 第三次アクションプラン（2020年～23年）
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国内からの誘客拡大

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

１.WEB、SNSを活用した情報発信

WEBやSNSを活用して、
定番の観光スポットやモデルコース、穴場のグルメやイベント情報など、
九州の旬の観光情報を発信しています

九州観光WEBサイト「九州旅ネット」
2022年度年間ユーザー数(UU)：381万人

Facebookで毎日発信
フォロワー数：約12万人

Instagramで週2～3件発信
フォロワー数：約4.0万人

会員サービス18・19・20
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国内からの誘客拡大

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

２.インターネットテレビ局
「チャンネル九州塾」を活用した情報発信

インターネットテレビ局「チャンネル九州塾」では、
当機構オフィス内に新設した「スタジオわくわく」
でのゲスト対談や現地ロケ等を通じて、幅広い
九州の魅力をYouTubeにて発信

チャンネル登録者数：4,430人
（2023年5月8日現在）

◎わくわく観光経済講座

◎わくわく観光経済講座（特別ゲスト編）

◎九州おススメ情報

◎九州をツナギ隊

◎サ道を究める旅

◎わくわく観光経済講座（特別編）
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国内からの誘客拡大

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

3.旅行会社と連携した九州への誘客

・旅行会社に九州各県の観光情報を年2回、
WEBにて定期発信するほか最新情報を随時発信

・九州各県・会員企業様と旅行会社のマッチング相談会を年２回、
東京・大阪・福岡の３都市で実施
（オンライン相談会も実施）

会員サービス24



7

国内からの誘客拡大

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

４.九州各県と連携した修学旅行の誘致

・学校関係者や旅行会社を対象に、修学旅行来訪拡大を目的
として、現地素材の視察や九州７県合同説明会を開催

・修学旅行に活用できる特徴ある学習スポットやモデルコースを提
案するWEBサイト「九州教育旅行ネット」を展開

説明会 風景 相談会 風景
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国内からの誘客拡大

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

５.九州・たびたびの旅キャンペーン
●九州へのリピーター拡大を目的とした需要喚起キャンペーン
●キャンペーン期間：２０２２年９月１６日～２０２2年11月３0日（当初予定２３年３月３１日まで）

（クーポン利用は２３年８月３１日まで）
●参画事業者（宿泊、飲食、土産店等）： ５４4 事業者
●アプリ登録者数：２６，０７４ 人 ●宿泊ポイント進呈数 ８６，０１２ ポイント

九州旅行の需要を喚起

「本キャンペーンが九州
旅行のきっかけとなっ
た」：79％

「キャンペーンきっかけ
に九州旅行の回数が増
えた」：72％

※参加者アンケートより

ご好評につき、ふたたびの「九州・たびたびの旅」として、２０２３年度も継続決定！

会員サービス７
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東アジア・東南アジアからの誘客拡大

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

１.多言語SNS・WEBを活用した情報発信

九州の魅力的な旅行情報を、継続的に海外に発信し、九州の認知度、関心度を
向上させ、インバウンド本格再開に向けて九州への旅行者の拡大を図る

●各SNSフォロワー数
一覧言語 SNS種別 フォロワー数

繁体字 Facebook 95,641

韓国語 Facebook 5,462

Instagram 4,550

タイ語 Facebook 97,087

Instagram 4,178

アジア向け英語 Facebook 47,618

簡体字 Weibo 13,106

wechat 4,471 ※2023年3月末時点

会員サービス21
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２.海外主要都市における観光セミナー・商談会、旅行博への出展を通じた
九州の認知度アップと誘客促進

東アジア・東南アジアからの誘客拡大

現地観光セミナー・商談会の開催

旅行博への出展 現地旅行会社等への訪問、情報交換

会員サービス26
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東アジア・東南アジアからの誘客拡大

３.インフルエンサーやメディア関係者、旅行会社の招聘による
情報発信と旅行商品造成支援

2022年度は台湾・香港向けに九州のサイクルツーリズムの魅力を発信

平戸市

唐津市

北九州市
別府市

鹿島市

会員サービス12
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欧米・大洋州からの誘客拡大

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

１.現地でのプロモーション活動

・九州の認知度が著しく低い米国・欧州、豪州において

有力メディア、旅行会社を対象に、九州の情報を発信

するとともに、露出拡大に努め、誘客を促進する

＜米国におけるメディア露出状況＞

・有力メディア（米・英・豪・在日）や旅行会社等向けに招請ツアーを実施し、

記事掲載や旅行商品造成につなげる

会員サービス12
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（１）米 TIME（タイム）誌

「２０２２世界で最も素晴らしい場所５０選」に“九州”が選出

※TIME（タイム）：１９２３年創刊、発行部数３６８万部。世界２００カ
国、２０００万人が読む世界最大の週刊ニュース誌。政治、経済、 環
境、文化、エンターテイメント、最新医療事情等、様々な分野をグロ
ーバルな観点から鋭く切り込む世界のオピニオンリーダー。

（２）米国の有力な旅行メディアで「2022年に行くべき所」
に九州が日本国内で唯一ランクイン！

■Condé Nast Traveler
2022年に行くべきところベスト２２

（３）JR九州「ななつ星」
「読者が選ぶ世界の豪華列車」
世界第1位‼（Condé Nast Traveler） ※２年連続

■Travel+Leisure
２022年世界の旅したい場所ベスト５０

欧米・大洋州からの誘客拡大
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２.デジタルマーケティングでターゲットを絞り込んだ情報発信を展開

グローバルWebサイト「Visit Kyushu」
2022年度年間ユーザー数：466,136人

Facebook
「Kyushu Tourism Information」
フォロワー数：152,948人
(2023年４月末現在）

Instagram
「welcomekyushu」
フォロワー数：5,272人
(2023年4月末現在）

欧米・大洋州からの誘客拡大

・グローバルWebサイト「Visit Kyushu」、英語版SNSへの誘導のための戦略的広告配信を実施

・デジタルツールを活用し、WEB訪問者のフライト、ホテル検索、予約等の行動把握を実施

会員サービス21
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魅力ある観光地づくりへの取組み

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

１.アドベンチャーツーリズム（AT）

・ATの九州への浸透を図るため、人材育成や事業者の発
掘等を目的とした研修会を実施
・地域と連携したコースの開発および商品化
・アドベンチャートラベル・ワールドサミット2021北海道
（バーチャル開催）にてセールス活動を実施
・アドベンチャートラベル・ワールドサミット2023北海道（リア
ル開催）のエクスカーションコースに九州から2コースが選出
（屋久島、阿蘇・高千穂）

※ATとは欧米豪を中心にマーケット拡大する、アクティビテ
ィを通じて地域の文化と自然を体験、自身の成長・変革と
地域経済への貢献を実現する旅のあり方
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魅力ある観光地づくりへの取組み

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

３.九州オルレ

・社団法人済州オルレとの協定締結により
「九州オルレ」を立ち上げ
・九州の豊かな自然のみならず歴史や日本の原
風景を楽しめるトレッキングコースで、九州各地の
個性豊かな18コースを用意
(2023年4月現在)
・九州オルレ認定コース自治体で構成する
「九州オルレ認定地域協議会」の活動支援

九州オルレコース（2023年4月時点）
・福岡県 6コース
・佐賀県 3コース
・長崎県 3コース
・熊本県 2コース
・大分県 2コース
・宮崎県 1コース
・鹿児島県 1コース
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魅力ある観光地づくりへの取組み

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved

４.着地型観光販売プラットフォームによる商流構築

・地域の体験・アクティビティ商品の販売ページ
「九州わくわく体験予約」を機構WEBサイト（日本語）に開設
・2023年度からは、機構WEBサイト（英語）に
販売ページ「Experience in Kyushu」を開設予定
・事業者自らが「販売・在庫管理」ができるデジタルツールを活用

会員サービス10
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九州観光機構 会員組織について

九州観光機構は、「九州はひとつ」という共通理念のもと、
会員組織の皆さまに資金と人員をご提供いただくことで、
観光産業を九州の基幹産業とするべく事業展開を行っております

事業予算／年間５億円
職員／38名（2023年5月）

●会員名簿

（１）九州各県、観光連盟
福岡県
佐賀県
長崎県
熊本県
大分県
宮崎県
鹿児島県
公益社団法人福岡県観光連盟
一般社団法人佐賀県観光連盟
一般社団法人長崎県観光連盟
公益社団法人熊本県観光連盟
公益社団法人ツーリズムおおいた
公益財団法人宮崎県観光協会
公益社団法人鹿児島県観光連盟

（2）企業・団体
※理事会企業 （五十音順）
いわさきコーポレーション株式会社
一般社団法人九州経済連合会
九州電力株式会社
九州旅客鉄道株式会社
近畿日本ツーリスト株式会社
株式会社ＪＴＢ
全日本空輸株式会社
東武トップツアーズ株式会社
西日本鉄道株式会社
西日本旅客鉄道株式会社
日本航空株式会社
株式会社日本旅行
公益財団法人 九州経済調査協会

※運営協議会企業 （理事会除く 五十音順）
株式会社ＮＴＴドコモ
株式会社大分銀行
株式会社鹿児島銀行
九州経済同友会
公益財団法人九州国立博物館振興財団
九州商工会議所連合会
株式会社佐賀銀行
株式会社電通九州
ハウステンボス株式会社
福岡地所株式会社
宮交ホールディングス株式会社
株式会社リクルート

旅行業、ホテル業、飲食業、小売業、運輸業、
金融業、メディア、通信・IT、製造業、建設業 等
会員数：349会員（2023年5月)

©2023 Kyushu Tourism Organization all rights Reserved
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